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Y en relacién a los sectores productivos de la provincia
destaca el sector comercio con una participacién de
31,6%; agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca con un
14,5%; seguido por Transporte y almacenamiento con un
12,5%; construccion con un 7,6%; Actividades de
alojamiento y de servicios de comidas con 6,8% e industria
manufacturera conun 6,4%.
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Tabla 1: Estratificacién por tamafio de empresa en Chile

Tamaiio empresa Clasificacién por ventas Clasificacién por empleo

Micro 0 - 2.400UF 0-9
Pequefia 2.400,01UF - 25.000UF 10 -25
Mediana 25.000,01UF - 100.000UF 25 - 200
Grande 100.000,01UF y mas 200 y mas

Fuente: Ley N° 20.411



. r
SERCOTEC PAPEL QUE JUEGA EL CENTROEN EL DESARROLLO DEL

TERRITORIO

En Chile existen diferencias muy marcadas en el ambito empresarial, principalmente en lo que se refiere a la
estructura del sistema econdmico acorde al tamano de las empresas locales, y a las diferencias que se
presentan en el grado de competitividad, acceso a fuentes de financiamiento, formacién de recurso humano,
entre otras. En este sentido, se destaca que uno de los principales factores que explican los bajos niveles de
productividad de las empresas de menor tamano, EMT, se relaciona con la gestién de las empresas y la
profesionalizacidon de su direccion.

Estudios muestran que las empresas tienen dificultades para organizar proyectos de mayor escala, trabajar
en torno a horizontes de largo plazo o internacionalizar sus productos y servicios. Si bien la oferta de
financiamiento, asistencia técnica y entrenamiento para Mipymes han aumentado por parte del sector
publico y privado, su cobertura sigue siendo baja, los servicios suelen ser dispersos, escasamente integrados,
y por lo general, con baja adaptacidon a los planes de negocios especificos de los emprendedores.
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SERCOTEC PAPEL QUE JUEGA EL CENTROEN EL DESARROLLO DEL

TERRITORIO

Respecto a los competidores o instituciones que prestan servicios similares, se podrian mencionar las
pertenecientes a Universidades o Centros Tecnoldgicos de educacidn superior, asi como la accién que
desarrollan Agrupaciones de emprendedores o Asociaciones Gremiales, Incubadoras de empresas, ONG,
entre otros.

En relaciona a la oferta similar ofrecida por instituciones académicas, sabemos que mantienen una oferta
limitada, de caracter mas académico que practico, usualmente sus profesionales tienen poco conocimiento
de la red de fomento y fuentes de financiamiento, siendo su foco la formacidén de profesionales y no el
asesoramiento empresarial. El centro en cambio dispondra de una amplia oferta de servicios, profesionales
especializados para la atencion de las necesidades de emprendedores y EMT, con amplio manejo de los
instrumentos de fomento publicos y privados.
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SERCOTEC PAPEL QUE JUEGA EL CENTROEN EL DESARROLLO DEL
TERRITORIO

En la actualidad el sistema de fomento regional debe mejorar su articulacion y vinculacion entre
organismos publicos, privados, académicosy expertos, velando por mejores indicadoresen el
desarrollo de la economialocal. Uno de los grandes aportes que buscan los Centros es identificar los
sectores productivos clave para el crecimiento econdmico de la provincia y la reqién; levantar los
actores clave en cada uno de estos sectores, y contribuir de esta manera a una mejor economialocal
de una manera mas transversal y estable en el tiempo.
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Comuna ~ |Cantidad De clientes
Alto Biobio 5
Antofagasta 1
Antuco 5
Cabrero 10
Concepcion 2
Laja 9
Los Angeles 297
Mulchén 12
Nacimiento 12
Negrete 11
Nueva Imperial 1
Palmilla 1
Quilaco 1
Quilleco 5
Quillén 1
San Rosendo 12
Santa Barbara 16
Tucapel 5
Yumbel 4
Yungay 1
(en blanco) 2
Total general 413

Laos Angeles, 297
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Matriz Productiva y Genero

Género de Propietario v

Femenino
® Masculino
m Masculino/Femenino

o (en blanco)

Matriz

ENSENANZA

SUMINISTRO DE AGUA; EVACUACION DE AGUAS...

TRANSPORTE Y ALMACENAMIENTO

ACTIVIDADES ARTISTICAS, DE ENTRETENIMIENTO....

INFORMACION Y COMUNICACIONES

ACTIVIDADES DE SERVICIOS ADMINISTRATIVOS Y...
ACTIVIDADES DE ATENCION DE LA SALUD...

CONSTRUCCION
OTRAS ACTIVIDADES DE SERVICIOS
CULTIVO DE PLANTAS NO PERENNES

ACTIVIDADES PROFESIONALES, CIENTIFICAS Y...
ACTIVIDADES DE ALOJAMIENTO Y DE SERVICIO...

INDUSTRIA MANUFACTURERA
COMERCIO AL POR MAYOR Y AL POR MENOR;
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Productiva

m 1%
B 1%
W 1%
. 3%
B 3%
3%
1%
4%
1%
5%
6%
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Tipo de asesorias - | Cantidad +/
1. Formalizacidn y Emprendimiento 282
6. Gestidn Comercial y Vinculacién 272
14. Modelo de Negocios 248
2. Financiamiento 182
5. Gestidn Financiera y Contable 134
10. Marketing Digital 103
13. Sustentabilidad 79
12. Aspectos Legales, Normativa y Calidad 64
3. Gestidn de clientes 45
4, Gestion de Personas 43
11. Marketing Operacional 29
9. Logistica y Operaciones 17
7. Herramientas Tecnoldgicas 14

8. Innovacion 9

200
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SERCOTEC Vinculacion con Otras Instituciones
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SERCOTEC Cobertura
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TRIPLE HELICE DESDE UNA
MIRADA SOCIAL Y ECONOMICA

» La Triple hélice es una
caracteristica propia de la red de
centros, en lo que respecta a los
esfuerzos aunados del sector publico,
el privado y la academia, para
robustecer la performance en el
territorio y pueda lograr eficientemente
los resultados, con aportes concretos
para el desarrollo de los servicios y
gestion del centro, generando una red
de aliados estratégicos, claves para
complementar.el apoyo efectivo.




APORTES DE LA ~YaWa
TRIPLE HELICE AYA @

ACADEMIA: Aportan con la capacidad\ ;
redes de apoyo, posicionamiento e
infraestructura, estudiantes, academicose
investigadores.

SECTOR PUBLICO: En especial / :
Instituciones ligadas al fomento productivo
y desarrollo econdmico local, aportaran
redes de apoyo, infraestructura, Necesidad
de la comuna, articulaciones territoriales.

ACTORES PRIVADOS: Aportan la
complementariedad de los servicios,
infraestructura, financiamiento, redes.




SERCOTEC Desde una mirada Social

REGION DEL BIO BIO
Casen2015
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Desde una mirada Social

Porcentaje de poblacion en situacion de Pobreza
Multidimensional en comunas de la Region del Bio

DESIGUALDAD =_ gojggén:e _de Gllm ,{al.::'té;omo,'l es de Bio (2015)
Coeficiente de GINI (ingresos del trabajo) ey ’ inferlor al pais (0,495).
llegé a 0,527 en 2020 aumentando a |———
0,026 puntos respecto a 2017 —

>z

Valor de Giniva entre 0 y 1, donde 1 es perfecta desigualdad y
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SERCOTEC Desde una mirada Social

e Poblacion: La provincia tiene una poblacion diversa, con una mezcla de culturas
indigenas y mestizas. La poblacion esta en crecimiento, pero también se observa una
tendencia hacia la urbanizacion.

° Educaciéon: Biobio cuenta con diversas instituciones educativas, incluyendo
universidades y centros de formacion técnica. Sin embargo, aun se enfrenta a desafios
en términos de acceso a una educacion de calidad en algunas zonas rurales.

e Cultura y Tradiciones: La provincia tiene una rica tradicion cultural, con festivales,
danzas, y gastronomia tipica. La herencia indigena se refleja en muchas de estas
manifestaciones culturales.

e Desafios Sociales: A pesar de su riqueza econémica, la provincia enfrenta desafios
sociales, como la desigualdad, el acceso a la vivienda, y la inclusion de comunidades
indigenas
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Programa de Innovacién y

SocioTececnologia

Capital Social

La componente central del desarrollo integral
sustentable de toda organizaciéon humana

“Sin Capital Social nada florece”

Presentacionde la charla de Carlos Vignolo
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. Qué es el Capital Social?:
Version DII

Capacidad de producir valor de una
organizacion humana, a partir de la
Interaccion sinérgica y alineada con un
proyecto comun de las personas que la
componen.

Presentacionde la charla de Carlos Vignolo
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® Conclusiones:

® Laprovinciade Biobio estaen constante desarrollo, con una economiadiversificaday un rico
patrimonio cultural. Sin embargo, persisten desafios econémicos y sociales que requieren atencion
y politicas publicas efectivas para lograr un desarrollo sostenible y equitativo en la region. La
colaboracionentre el sector publico, privado y la sociedad civil es esencial para abordar estos
desafiosy aprovechar al maximo el potencial de la provincia de Biobio.
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